Area de Diseio ceramico, arquitectura 'y
comunicacion.

Grupo D5: Tendencias

C039 Nuevas tendencias en comunicacion.

C015 Tendencias en el habitat y su aplicacién en la empresa
C036 Tendencias I: Cazando tendencias

C037 Tendencias Il: Cémo detectar tendencias

C038 Tendencias lll: Estrategias para aplicar las tendencias en
las decisiones de la empresa




Codigo C039 Codigo C015

Titulo NUEVAS TENDENCIAS EN COMUNICACION. Titulo TENDENCIAS EN EL HABITAT Y SU APLICACION EN LA EMPRESA.
Duracion 10 horas Duracién 51 horas
Con este curso se pretende que los alumnos conozcan las nuevas tendencias en habitat y sean capaces de Se pretende que los alumnos sean capaces de analizar y aplicar las tendencias dentro de los ambitos empresaria-
utilizar este conocimiento en la toma de decisiones de su empresa, en cuanto a estrategia de producto y comu- les, asi como que conozcan las tendencias vigentes en los diferentes sectores del habitat.
nicacion.
Objetivo
Objetivo - Conocer en profundidad cudles son la tendencias en el habitat, cuales son los nuevos consumidores a las que se
- Conocer en profundidad cudles son la tendencias en el habitat, cuéles son los nuevos consumidores a las que dirigen y qué nuevas estrategias de comunicacién y distribucién se estdn generando.
se dirigen y qué nuevas estrategias de comunicacion y distribucion se estan generando. - Aprender a identificar y analizar las tendencias.
- Saber aplicar las tendencias en la empresa. - Conocer las fuentes de informaciéon de tendencias.

- Aplicar tendencias a los nuevos productos y servicios ceramicos.

Contenido

01. Tendencias en el habitat. Contenido

02. Nuevo entrono del consumidor. 01. Introduccién a conceptos basicos de tendencias.
03. Nuevas estrategias de comunicacion y distribucion. - 1.01 Tendencias en el habitat.

04. Caso practico de aplicacion en empresa. - 1.02 Tendencias en producto del habitat.

- 1.03 Nuevo entrono del consumidor.
- 1.04 Nuevas estrategias de comunicacion y distribucion.
02. Introduccién a la metodologia de investigacion de tendencias.
- 2.01 Coolhunting.
- 2.02 Visita a ferias.
- 2.08 Fuentes de informacion. Valoracion y analisis.
03. Introduccién a las metodologias de analisis de tendencias.
- 3.01 Planificacion.
- 3.02 Andlisis de tendencias.
- 3.03 Definicién de tendencias.
- 3.04 Realizacién practica de un analisis de tendencias .
04. Introduccién a la aplicacion de tendencias en la empresa.
- 4.01 Producto.
- 4.02 Comunicacion.
- 4.03 Dinamicas para generacion de nuevos conceptos de producto y comunicacion.
- 4.04 Realizacion de un caso practico de aplicacién de las tendencias en las diversas acciones de la
empresa.
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Codigo C036 Codigo C037

Titulo TENDENCIAS I: CAZANDO TENDENCIAS Titulo TENDENCIAS II: COMO DETECTAR TENDENCIAS

Duracioén 10 horas Duracion 10 horas

Se pretende la introduccién de los alumnos en el analisis de tendencias, conociendo los diferentes medios de En este curso se pretende que los alumnos detecten y analicen las tendencias a través de diferentes métodos y

investigacién como el coolhunting, asi como, una amplia gama de documentacion proporcionada por empresas, dinamicas, para su posterior utilizacion en la estrategia de producto, su disefio y comunicacion del mismo.

publicaciones y paginas Web que se dedican a investigar tendencias.

Objetivo

Objetivo - Conocer la metodologia para realizar un estudio de tendencias.

- Conocer qué son las tendencias, cudles son las fuentes de informacion disponibles y como valorarlas
- Aplicar métodos de investigacion de tendencias en la empresa.

Contenido

01. Introduccién a conceptos basicos de tendencias.

Contenido 02. Introduccion a la metodologia de investigacion de tendencias.
- 2.01 Coolhunting.

- 2.02 Visita a ferias.

01. Introduccién a conceptos basicos de tendencias.

02. Introduccioén a la metodologia de investigacion de tendencias.
- 2.01 Coolhunting. - 2.08 Fuentes de informacion. Valoracion y analisis.

- 2.02 Visita a ferias.

- 2.08 Fuentes de informacién. Valoracion y analisis.
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Coédigo C038

Titulo TENDENCIAS Ill: ESTRATEGIAS PARA APLICAR LAS TENDENCIAS EN LAS DECISIONES DE LA
EMPRESA

Duracién 10 horas

Se pretende que los alumnos utilicen el conocimiento de tendencias en la toma de decisiones estratégicas de la
empresa, relacionadas con producto, disefio, comunicacion y distribucion.

Objetivo
Conocer como aplicar creativamente el conocimiento de tendencias en las acciones de la empresa relacionadas
con la estrategia de producto, comunicacion y el disefio de producto.

Contenido
01. Introduccioén a la aplicacién de tendencias en la empresa.

02. Realizacion de un caso practico de aplicacion de las tendencias en las diversas acciones de la empresa.




